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»Absolut empfehlenswert!”

,Die umgekehrte Sicht ist sehr spannend!”

,Wertvolle Erkenntnisse!®

»Eine ganz neue Blickrichtung!®

,Extrem spannend!®

»lch war total beeindruckt!®
»oehr inspirierend!”
<

»E1n wunderbarer Impuls!

»MitreiBend und authentisch!”



Die Themen der Keynote

Die wirtschaftliche Bedeutung von Marken
Der grof3e Deal, der alles anderte: Warum Philip Morris 1988 die Firma Kraft

um das sechsfache des Buchwerts kaufte.

Die Psychologie der Marken
Welchen Nutzen haben Menschen, dass sie bestimmte Marken bevorzugen und
Loyalitat zu Marken entwickeln. 3 Motive, warum wir nur allzu gerne ,unserer®

Marke vertrauen und sie sogar als Freund betrachten.

Neurowissenschaftliche Erkenntnisse

Forschungen enthullen, was in unserem Gehirn passiert, wenn wir unsere

Lieblingsmarke sehen und erleben. Oder wenn jemand schlecht Uber sie spricht.

Die Tricks der Unternehmen
Marken entstehen in den Kopfen der Menschen. Aber Unternehmen und
Agenturen verstehen es, eine Marke so zu inszenieren, dass sie unsere

Faszination wecken und unsere Emotionen ansprechen.

Konnen wir uns dem Einfluss von Marken entziehen?

Wie manipulierbar sind wir? Konnen wir uberhaupt rationale
Kaufentscheidungen treffen? Wie bewahren wir unsere Kinder davor, Marken-

Junkies zu werden?

Wie sich Marken grundlegend verandern
Produktqualitat und Werbung waren die Markentreiber des 20. Jahrhunderts.
Wie definieren sich Marken kunftig, um den Erwartungen junger Generationen

gerecht zu werden?

Mit seinem mitreillenden Vortrag
»Die Macht der Marken® ist Armin Bonelli die perfekte
Wabhl, ob fur den Marketing-Kongress mit 5.000

Personen oder die Klausur mit 50 Brand Managern.



Alles, was du
uber Armin

wissen musst

Als Neunjéhriger hatte er seine erste Markenobsession. Ohne seine

Sneakers mit den drei Streifen weigerte er sich aus dem Haus zu gehen.

Noch wahrend seines Studiums folgte Armin seiner Leidenschaft und wurde
das, was hierzulande kaum jemand kannte: Markenstratege. Er war schon
damals uberzeugt, dass die Zukunft jenen Unternehmen gehort, deren Welt

die Menschen sehen, spuren und miterleben konnen.

Heute ist Armin mit seinen ebenso unterhaltsamen wie informativen
Vortragen ein gefragter Redner, er coacht Unternehmerinnen und
Fijhrungskréfte und er widmet sich mehr Zeit seinen weiteren

Passionen: dem Musizieren und Kochen.

Armin hat Architektur und Kunstgeschichte studiert.
Nebenbei war er tatig als Setzer, Zeichner, Zimmermann,
Sanger, Koch sowie Fahrer eines internationalen

Filmstars. Er ist verheiratet und lebt in Wien.

Armins Bio in 3 Satzen

Armin Bonelli ist mehrfach ausgezeichneter

N\arkenstratege und Keynote-Speaker.
In den letzten 25 Jahren hat er unzéhlige
Unternehmen dabei unterstutzt, eine Marke

aufzubauen oder zu starken.




Das Buch

Warum ist Katharina verstimmt ist, als ithr Freund aus Schulzeiten nach
Jahren mit einem 911er Carrera ankommt? Warum kauft Marc sundteure
Sneakers, die ihm gar nicht gefallen? Und wieso lassen wir uns am ehesten
dann von Marken beeinflussen, wenn wir glauben, ganz sachlich zu

entscheiden.

Auf unterhaltsame Weise erzahlt Armin Bonelli Geschichten, die er im
Alltag rund um das Thema Marken erlebt, und beleuchtet diese anhand von

Erkenntnissen aus der Neurowissenschaft und Anthropologie.

Was Marken uber uns aussagen
Wie manche Marken zu Freunden werden

Erkenntnisse aus Gehirnforschung und Anthropologie

Mit Test: Welcher Markentyp bist du?

[
»3 Streifen, 4 Ringe, 1 Apfel” 3 Stre|€en
ist 2024 im Verlag Ueberreuter .
erschienen. 4 R| nge
==l Apfel

Warum unser Gehirn die

Lieblingsmarke fir einen Freund halt,
fen als wir denken

[ -Z Thalia

warum wir anders kau wir denl
und andere verbluffende Einblicke in

die Welt der Marken it
TEST

Welcher

Markentyp
bist du?
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Buche Armin

fur deine nachste

Veranstaltu ng!

Mit seinem mitreilenden Vortrag ,Die Macht der Marken®
ist Armin die perfekte Wahl, ob fur deinen Marketing-

Kongress mit 5.000 Personen oder deine Klausur mit

50 Brand Managern.

Armins Talk ist geeignet fur Der Nutzen fur das Publikum
Kongresse Perspektivwechsel: So erleben
Menschen eine Marke
Konferenzen

T Wissenschaftliche Zusammenh‘a’nge
agungen o )
durch Belsplele erklart

Blick in die Zukunft: Was die

Podiumsdiskussionen Generation Z von Marken erwartet

Firmen-Events

Mochtest du Armin fur dein Event buchen?
Schreib einfach an Jana, sie beantwortet

dir gerne all deine Fragen!

jana(@arminbonelli.com

Armin Bonelli

Schlof3gasse 13,1050 Wien arminbonelli.com
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